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Trendwende im Portemonnaie: Fressnapf
senkt die Preise

Europas Nummer eins fiir Heimtierbedarf reduziert dauerhaft die Preise
fiir mehr als 700 Artikel

Krefeld, 20.11.2023 - Fressnapf, Europas Nummer eins fur Heimtierbedarf,
senkt die Preise fur zahlreiche Artikel, quer durch das Sortiment. Tiernahrung,
Spielzeug, Pflegeartikel die Liste der reduzierten Produkte ist lang und sie
trifft den Nerv der Zeit, denn mit dem Winter kommen auch die finanziellen
Belastungen zuruck. Die Deutschen mussen wieder sparen und das
bekommen leider auch ihre Haustiere zu spuren. Mit der Preissenkung starkt
Fressnapf nun die Beziehung zwischen Mensch und Tier.

Die Konsumbereitschaft in Deutschland ist laut GfK weiterhin ricklaufig und



abwartend. Kein Wunder, denn laut NielsenlQ sind die Preise fur Tierbedarf
im Durchschnitt Gbers Jahr hinweg kontinuierlich gestiegen. Eine Belastung,
die auf die Stimmung der Verbraucher:innen schlagt und zu Sparneigung und
im schlimmsten Fall sogar zur Tierabgabe fuhren kann. Eine Entwicklung, die
Fressnapf nicht langer hinnehmen will. Das Unternehmen kindigt
Dauertiefpreise auf aktuell bereits Uber 700 Artikel an und gewahrt zusatzlich
funf Prozent Rabatt, im Markt und online, fur Fressnapf Friends.*

Fressnapf CEO, Dr. Johannes Steegmann kommentiert den Schritt wie folgt:
,Die Deutschen mussen sparen. Fressnapf hat deshalb bei rund 700
Produkten deutliche Preissenkungen umgesetzt. Dazu verhandelt das
Unternehmen intensiv mit seinen Lieferanten, um nachhaltige Losungen und
passgenaue Angebote fiir unsere Kunden zu finden”.

Die Preissenkungen erstrecken sich Uber das gesamte Sortiment. Viele Artikel
von Markenlieferanten sind reduziert, zu einem grof3en Teil aber auch
Produkte, die es exklusiv, nur bei Fressnapf gibt. Im Zuge der Preissenkungen
kindigt Fressnapf daher auch an, den Anteil sogenannter Exklusivmarken zu
erhdohen, um die Dauerniedrigpreise langfristig anbieten zu konnen. Das
Exklusivmarken-Portfolio deckt derzeit alle Preisstufen, von ,Einstieg” bis
,Premium®, ab.

Uber die Fressnapf-Gruppe:

Die Fressnapf-Gruppe ist europaischer Marktfuhrer fur Heimtierbedarf. Seit
Er6ffnung des ersten ,Frefinapf® Fachmarktes 1990 in Erkelenz (NRW) ist
Grunder Torsten Toeller unverandert Unternehmensinhaber. Sitz der
Unternehmenszentrale ist Krefeld, weitere Buros gibt es in Dusseldorf, Venlo
(NL) sowie in den Landesgesellschaften. Die Fressnapf-Gruppe ist aktuell in
14 Landern aktiv. Heute gehoren Uber 2.000 Fressnapf- bzw. Maxi Zoo Markte
sowie uber 16.000 Beschaftigte aus uber 50 Nationen zur
Unternehmensgruppe. In Deutschland wird die uberwiegende Anzahl der
Markte von selbststandigen Franchisepartnern betrieben, im europaischen
Ausland als eigene Filialen. Mehr als 3,5 Milliarden Euro Jahresumsatz erzielt
die Unternehmensgruppe jahrlich. Dartuber hinaus ist die Fressnapf Gruppe
Forderer verschiedener, gemeinnutziger Tierschutzprojekte und baut ihr



soziales Engagement unter der Initiative ,Tierisch engagiert” stetig aus. Mit
der Vision ,Happier Pets. Happier People.” versteht sich die Fressnapf Gruppe
kanalunabhangig als kundenzentriertes Handelsunternehmen, welches ein
Okosystem rund um das Haustier erschafft. Zum Sortiment gehdren aktuell 16
exklusiv bei Fressnapf | Maxi Zoo erhaltliche Marken aller Preiskategorien.
Die Mission des Unternehmens lautet: "Wir verbinden auf einzigartige Weise,
rund um die Uhr und Uberall Produkte, Services, Dienstleistungen sowie
Tierliebhaber und ihre Tiere und machen so das Zusammenleben von Mensch
und Tier einfacher, besser und glucklicher!”
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