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~Was Tiere lieben gibt’s bei uns - jetzt
noch glinstiger” - Fressnapf-Gruppe
startet erstmals europaweite Kampagne

Europas Nummer 1 im Heimtierbedarf stellt Fachkompetenz und
Sortimentsvielfalt in den Fokus

Krefeld, Januar 2018. Sortimentsvielfalt und Kompetenz rund ums Tier - mit
insgesamt mehr als 13.000 Artikeln im Sortiment. Diese Merkmale arbeitet
die Fressnapf-Gruppe ab 8. Januar 2018 erstmals in einer europaweiten
Kampagne heraus. In allen elf Landern der Unternehmensgruppe, von
Deutschland Uber Danemark bis Italien, werden daruber hinaus unter dem
verbindenden Kampagnen-Claim ,Was Tiere lieben gibt’s bei uns® und dem
Zusatz ,jetzt noch giinstiger” 300 Markenartikel dauerhaft im Preis gesenkt.
Die Kampagne wird in allen teilnehmenden rund 1.500 stationdren Markten
und im Online-Shop (derzeit in Deutschland, der Schweiz und Luxemburg)
umgesetzt.

,Mit einer emotionalen Kampagne beweisen wir eindrucksvoll, dass wir unser
Handeln ganzheitlich entlang der Bedurfnisse unserer Kunden und ihren
Haustieren ausrichten®, unterstreicht Alfred Glander, Vorsitzender der
Geschaftsfuhrung (CEO) der Fressnapf-Gruppe. ,Wir demonstrieren unseren
Kunden in ganz Europa unsere breite und tiefe Sortimentskompetenz, die
Vielfalt und Varietaten fir Hund, Katze und Kleinsauger.”

Hund, Katze, Herz und Produkte im Fokus der Kampagne

Eingebettet wird die Kampagne mit einem, die Produkte umschlief;enden
Herz, in eine 360°-Kommunikation. Im Zentrum stehen dabei neben dem
Key-Visual insbesondere emotionale TV-Spots, welche ausschlieflich die
Tiere in den Fokus stellen. Dabei sind immer zwei Tiere in Interaktion



miteinander und nutzen Artikel aus dem breiten Fressnapf-Sortiment.
Abgerundet wird der Kommunikationsmix uber Radio-Spots, Printanzeigen,
Social-Media Werbung, Handzettel, Newsletter, Online-Banner und Landing-
Pages im Fressnapf-Umfeld.

Kampagne erstreckt sich erstmals uber alle Lander der Fressnapf-Gruppe

Erstmals wird eine Kampagne dieser Art in allen elf Landern der Fressnapf-
Gruppe umgesetzt. Dazu wird die kommunikative Kampagnen-Klammer ,Was
Tiere lieben gibt’s bei uns” jeweils Uibersetzt und mit einem individualisierten
Key-Visual unterstutzt. Geplant ist, die Kampagne europaweit mindestens bis
in den April 2018 zu fuhren.

Die kreative Umsetzung, insbesondere die Kreation und Produktion der TV-
Spots, entstand in Zusammenarbeit mit der Agentur Serviceplan unter
Leitung von Geschaftsfuhrer Alexander Nagel und Creative Director Laura
Muller-Rossbach. Regie fuhrte Axel Baur.

Den Spot finden Sie auch hier: https:;//www.youtube.com/watch?v=0Eo-
lz_xS50&feature=youtu.be

Die Fressnapf- Gruppe ist Marktfuhrer im Heimtierbedarf in Europa. Das
Unternehmen wurde 1990 von Inhaber Torsten Toeller in Erkelenz (NRW)
gegrindet. Zur Unternehmensgruppe gehdren heute rund 1.500 Fachmarkte
in elf europdischen Landern (dort meist unter dem Namen Maxi Zoo) und mit
mehr als 10.000 Beschaftigten. Moderne Markte, kompetente Beratung,
attraktive Preise, vielfaltige Serviceangebote und ein Online-Shop machen
die Fressnapf-Gruppe mehr und mehr zum Cross-Channel-Handler. Heute
setzt die Unternehmensgruppe jahrlich fast zwei Milliarden Euro um. Die
Fressnapf-Gruppe ist Forderer verschiedener, gemeinnutziger
Tierschutzprojekte und baut sein soziales Engagement flr die Beziehung
zwischen Mensch und Tier stetig aus. Die Mission lautet: Wir geben alles
dafur, das Zusammenleben von Mensch und Tier einfacher, besser und
glucklicher zu machen.
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